McLanche Feliz e Turma da Ménica se unem para
incentivar leitura e inclusao entre criancas de todo o Brasil

Livros com os personagens que acompanham geragbes de brasileiros voltam para o
McLanche Feliz com histérias educativas sobre diversidade e incluséo

Abril de 2024 - Engajados no propésito de promover ambientes mais diversos e inclusivos
na sociedade e apostando no poder da literatura para conexdo entre pais e filhos,
McDonald’s e Mauricio de Sousa Produgdes se unem novamente para oferecer momentos
educativos e divertidos em familia.

Em uma série exclusiva de histérias desenvolvidas especialmente para transmitir os valores
de diversidade e inclusdo, que ja sdo vivenciados por colaboradores e clientes nos
restaurantes do McDonald’s e fazem parte dos compromissos da marca, a cada livrinho a
turminha aborda a pluralidade e explica como abraga-la no universo infantil, proporcionando
aos pais uma oportunidade ludica e necessaria para a educacado dos filhos sobre a
tematica.

“Ha mais de 40 anos o McLanche Feliz é uma ferramenta de conexao entre as familias, que
vivem momentos ao lado de nossos produtos que vao ficar na memoria de todos. Por isso,
sabemos da oportunidade que temos em nossas maos para sermos ferramentas dos pais
na educacgédo dos filhos com a disseminacao de valores que sdo tao importantes para nés
como companhia e que tém o poder de transformar a sociedade”, afirma Sérgio Eleutério,
Diretor de Marketing do McDonald’s. “Esse langcamento é mais do que uma campanha ou
um livro ilustrado, é um convite de duas marcas amadas pelos brasileiros para que eles, por
meio da leitura e da diversdo, abracem a diversidade e a inclusdo nos nossos restaurantes
€ no seu dia a dia”, completa.

Esse compromisso se reflete tanto na duragdo da campanha, que desta vez ultrapassa o
tradicional periodo de um més para impactar os leitores ao longo do ano, quanto na selegao
dos protagonistas que vao garantir a diversao e os momentos de troca entre pais e filhos de
todo o Brasil. Os personagens Ménica, Magali, Cebolinha, Cascao e Milena vao ganhar a
companhia de: Luca, garoto de cadeira de rodas amante dos esportes; Dorinha, menina
com deficiéncia visual que reconhece os amigos por voz e perfume; André, garotinho que
esta dentro do espectro autista; e Tati, menina com sindrome de Down que sempre
encontra saidas inteligentes para qualquer situagao.

A campanha traz cinco livros, cada um com duas histérias, totalizando dez aventuras
inéditas e exclusivas elaboradas em conjunto com a Mauricio de Sousa Producgdes. Cada
volume também propde uma atividade interativa para toda familia ler, aprender e se divertir
junta.

Representatividade e inclusédo € algo que sempre esteve no DNA da MSP. Os personagens
criados por Mauricio de Sousa foram inspirados em criangas reais, e a diversidade faz parte



do cotidiano, portanto, é natural que também esteja presente no Bairro do Limoeiro: “Por
meio dos quadrinhos, animagdes ou agdes digitais, nés sempre estivemos comprometidos
em conscientizar e sensibilizar as familias e todos os nossos fas sobre a importancia do
respeito as diferengas. E, o principal, garantir que todas as criangas possam conviver e se
divertir juntas com as nossas aventuras. A parceria de duas marcas reconhecidas pelo
publico contribui para que esse propodsito, cada vez mais, faca parte de nossa realidade”,
afirma Mbnica Sousa, diretora-executiva da Mauricio de Sousa Producoes.

As historinhas da Turma da Mbnica no McLanche Feliz ja podem ser encontradas nas
unidades do McDonald’s, em todo o Brasil, pelo Peca e Retire, Drive-Thru ou no proprio
restaurante, pelos totens de autoatendimento e no balcdo. Também é possivel garantir os
livros sem sair de casa, basta pedir pelo app do McDonald’s e aproveitar o McDelivery! Os
livros poderao ser comprados separadamente.

Para mais informacdes sobre essa e outras iniciativas, acesse a pagina do McLanche Feliz.

Sobre a Arcos Dorados

A Arcos Dorados € a maior franquia independente do McDonald’s do mundo e a maior rede de
servico rapido de alimentacdo da América Latina e Caribe. A companhia conta com direitos
exclusivos de possuir, operar e conceder franquias locais de restaurantes McDonald’s em 20 paises
e territérios dessas regides. Atualmente, a rede possui mais de 2.350 restaurantes, entre unidades
préprias e de seus franqueados, que juntos empregam mais de 95.000 funcionarios (dados de
31/12/2023). A empresa também utiliza sua plataforma ESG, Receita do Futuro, para impactar
positivamente as comunidades onde estd presente. A Arcos Dorados esta listada na Bolsa de
Valores de Nova York (NYSE: ARCO). Para saber mais sobre a Companhia por favor visite 0 nosso
site.

Sobre a Mauricio de Sousa Producgodes

A Mauricio de Sousa Produgdes éuma das maiores empresas de entretenimento do Brasil,
responsavel por uma das marcas mais admiradas do pais, a Turma da Ménica. A MSP investe em
inovagdo e produz conteudos em todas as plataformas com a mais alta tecnologia, alinhando
educacgao, cultura e entretenimento. No licenciamento, trabalha com 200 empresas que utilizam seus
personagens em mais de 4 mil itens. A presenga da marca na plataforma YouTube ja passou de 19
bilhdes de views, sendo a maior audiéncia para Monica Toy, conteudo desenvolvido exclusivamente
para esta plataforma; além do engajamento e interagbes organicos com os fas em midias sociais.
Na area editorial, possui um dos maiores estudios do setor no mundo, com 450 titulos de livros e
mais de 1 bilhdo de revistas vendidas, ambos responsaveis pela alfabetizagdo informal de milhdes de
brasileiros.


https://www.mcdonalds.com.br/familia/mclanchefeliz
http://www.receitadofuturo.com.br
http://www.arcosdorados.com
http://www.arcosdorados.com

